附錄一(第九次會議記錄)—略

附錄二(電子書)
口述歷史套書出版計畫--電子書

耕莘文教基金會   莊涵甄
⊙電子書方向思考：

1. 增加書本銷售：

a.精緻具質感的書籍編排、b.完整加密功能、c.適當銷售平台、d.行銷網絡

2. 推廣：

a.編排、軟體成本較低、b.歡迎下載閱讀

3. 珍貴檔案存檔

第

⊙電子書呈現方式：

1. 電子書與紙本內容編排相同

2. 選擇部分章節露出？

3. 擷取重要照片、對話？

⊙電子書的收費：

目前銷售電子書的網路商店，所提供的電子書內容日益增多，網路也提供金流與資訊流的服務，除了擺脫物流的成本、庫存成本，更少掉印刷費用與紙張費用，所以網路電子書在銷售上比實體書本價格低二至三成，甚至五成不等。
⊙建議：因為電子書成本比紙本高出非常多倍，需明確電子書的出版定位與成本回收之間的平衡。另外，需考量本書的潛在讀者是否習慣透過電子書銷售平台或運用行動裝置上網閱讀電子書？

	出版方式
	說明
	銷售方式
	加密程度

	透過電子書的閱讀軟體發行電子書
	搭配目前市面上的電子書閱讀軟體，或為本電子書設計一套軟體，設計業主需要之功能，透過鎖機碼之功能可有效防止盜取。
	可搭配電子書網路平台銷售，及中華電信行動裝置上網等，製作行動版網頁。（使用PDA或專用閱讀器）
	高，可根據需求設定各種機碼加密等功能

	透過耕莘文教基金會網站的會員制度
	使用IE瀏覽器即可開啟閱讀，但需製作完整的會員付費制度，以保障著作權。（目前耕莘網站的會員制度尚不完整，仍須付費建立完整的會員制度）
	透過發行電子報等行銷宣傳，購買者於耕莘網站付費後，即可下載閱讀。（使用PDA或專用閱讀器）
	高

	PDF
	可將整本書籍編輯後直接透過排版軟體轉檔成PDF，缺點為：檔案容易破解，對於著作權的保護無以上兩點高，但因為平台限制較少，入門容易，普及度較高。
	可搭配電子書網路平台銷售（PDA、其他載具無法閱讀）

ex1.udn數位閱讀網，該網站有電子書、電子雜誌、電子報紙的服務，限制於5個電腦IP登入，若查到任意出借帳號，將依其服務條款將該帳號停權。

ex2.旺來數位閱聽，該網站專售電子書，並有DRM保密機制，只限在一個IP下載。
	不一定


· 一般電子書行情價格：40頁以下的製作費→6～8萬（依照電子書製作複雜程度而定），不包含軟體平台費用。

⊙電子書優勢：

1. 減少油墨、紙張的成本，以減少造成環境生態的破壞。

2. 解決龐大倉儲、庫存及物流負擔

3. 透過網站付費機制與線上刷卡服務，隨即下載，比網路書店所提供的寄送服務更為快速便利。

4. 方便攜帶，電子書可將原本厚重的紙本書內容儲存在小小的記憶體裡，即便是動輒數十冊的百科全書內容，都可以做到隨身攜帶與隨時閱讀。（此為以PDA或專用閱讀器讀電子書）
5. 多媒體呈現，可結合音訊、視訊，以多媒體的方式呈現，使圖書不只是平面紙張的閱讀，而有更多的感官體驗與娛樂效果。
6. 個人化設定，增加書籤、註記等功能。
7. 全文檢索，電子書多半具有全文檢索或索引的功能，可把握幾個重要的關鍵字，找到書中重點。
1. ⊙電子書面臨的挑戰：

2. 硬體較為昂貴，閱讀器單價相當於20本電子書的價格。以台灣的消費能力，電子書硬體的價格要下滑到一半的水準，否則較難以在台灣或甚至華人市場得到高度的普及，但這也必須要有一定數量以上的電子書。

3. 智慧財產權的保護，目前發展出DRM(Digital Right Management)技術，DRM系統的健全有可能保障電子書市場經營模式與智慧財產權。
4. 消費者習性，目前電子書的硬體平台部分，外觀仍是以電子辭典或小型筆記型電腦型態存在，這種硬梆梆、會破碎面版的電子裝置，是否能符合讀者長期以來對「書」的使用習慣與閱讀方式，這些與消費者習慣的感受問題，有賴於技術上的突破與業者對消費者的使用教育。
5. 內容與格式，目前在電子書網路書店上所能提供的內容還是有限，部分出版業者仍然會抗拒書籍電子化的來臨，正如唱片業抗拒數位音樂般。目前在內容格式上的標準有三個組織正在草擬當中，這三個組織在運作且制訂相關的標準，因此現在可以說是格式尚未統一的局面。也就是說，不同的閱讀器與電子書書商各有不同的支援格式，當然也阻礙電子書的市場發展。
⊙電子書的未來趨勢：

1. 電子書並不是用來取代實體書的。在內容數位化、網路社會兩大主流社會趨勢下，當電子書的內容量夠大時，實體書與電子書並存是可以預期的。
2. 價格定位方面，目前電子書軟硬體的價格定位來說，是符合以開發國家的消費標準，但反觀華人市場，這個價格水準，要購買也是金字塔頂端的人。因此，現階段電子書市場的普及將以已開發國家市場為主，這也是為何目前電子書內容以外文為主。而目前台灣銷售電子書的網路商店，所提供的電子書內容日益增多，網路也提供金流與資訊流的服務，除了物流成本、庫存成本，更少掉印刷費用與紙張費用，所以網路電子書在銷售上比實體書本價格低二至三成不等。
3. 電子可以依需要多少而決定發行多少，不必先做出具體的產品，只需等待訂戶的訂購，依數量發行。
4. 隨選閱讀：讀者可以藉由網路與出版社直接互動，選擇真正想要閱讀的內容。
5. 以多媒體形式呈現，如文字、圖片、影像、動畫、聲音等方式。
